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Contribucién econémica del turismo de negocios

Victor Manuel Gonzalez Olivares*
presidentenacionalimef@imef.org.mx

En el cimulo de oportunidades
que la economia brinda a partir de
las reformas estructurales y en el
marco de las expectativas de cre-
cimiento cifradas para el mediano
plazo destaca el turismo, un sector
que en ocasiones se le ha relegado
entre las prioridades en materia de
politicas publicas, pero que sin du-
da tiene un enorme potencial.

Enabril de 2012, al presentar los
resultados de la Cuenta Satélite de
Turismo en México, el Inegi reafir-
maba su importancia en la econo-
mia nacional al participar con
8.6% del PIB, generando poco
mas de 2 millones 450 mil puestos
de empleo remunerados, mante-
niéndose asi como bastién en las
cuentas nacionales del pais.

Entre los objetivos de la pasada
administracion federal estaba si-
tuar a México antes de 2018 den-
tro del top 5 de los destinos més
visitados en el mundo. Hasta aho-
ra, a la élite de las naciones con
mayor numero de turistas perte-
necen Francia, Estados Unidos,
China, Espana e Italia. La brecha
se antoja dificil de reducir, pero
con un proyecto bien estructurado
serd esto posible.

Al comienzo de ano, la Organiza-
¢ién Mundial del Turismo dio a
conocer que lejos de avanzar en el
ranking global, México retrocedi6
tres posiciones para ubicarse en el
lugar 13, fuera del grupo de los 10
principales destinos en captacion
de visitantes, del cual formo parte
en 2011. La noticia se compensé
gracias a que en pesos la derrama
econdmica no fue menor.

Pero aun se esti lejos de siquiera
retomar el nivel alcanzado antes
de la crisis de 2009. Ahi radica el
potencial y la oportunidad que
tiene México para redoblar el
Paso y recuperar las posiciones
perdidas. Ahora, con una estra-
tegia alineada con los objetivos
de la nueva administracion sera
factible contar con una indus-
tria turistica mds competitiva.

El presidente Enrique Pefia Nie-
to trazé cuatro directrices que
pueden servir de guia para que
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tanto los gobiernos locales co-
mo la iniciativa privada se su-
men a un plan con renovado al-
cance de miras. La politica esta
basada en aprovechar la in-
fraestructura y destinos ac-
tuales y fomentar la promo-
cién y participacién de parti-
culares en nuevos proyectos.
Esosi, se plantea una

que de acuerdo con el ranking
de eventos internacionales de
ICCA (International Con-
gress and Convention Asso-
ciation), nuestro pais ocupa el
lugar 20 a nivel global.

La Secretaria de Turismo, a
través del Centro de Estudios
Superiores en Turismo (CES-

TUR), en coordinacién

diversificaciébn de la NN con la Asociacién Me-
oferta que en mMuch0  Mayicoretro- xicana de Recintos Fe-
ayudard a destinos N0 cegig tres posi- riales (Ameref), dio a
necesariamente de SOl (ignesy se ubi- conocer este ano el es-
yplaya,comoloscultu-  cgenellugar tudio: “La operacién y
rales, para el ecoturis- 13 fueradel funcionamiento de los
mo y de lujo, pero so-  grupadelos 10 centros de convencio-
bre todo a las ciudades  principales des- nes en México y la esti-
con vocacién para  tinosturisticos macién de su signifi-

captar congresos y
convenciones en el
llamado turismo de negocios.
México también tiene un
enorme potencial para organi-
zar eventos y dar cabida a vi-
sitantes de todo el mundo.

El turismo de reuniones ha te-
nido un auge importante en las
ultimas décadas y México ha lo-
grado mejorar su posicién inter-
nacional en esta industria, ya

cancia econémica”, cu-

yos resultados indican
que el turismo de reuniones re-
presenta al pais un mercado de
6.2 mil millones de ddlares.

En este sentido, una de las es-
trategias de México ha sido im-
pulsar la construccion de in-
fraestructura turistica y de reu-
niones, como los nuevos cen-
tros de convenciones de Los
Cabos y Tijuana, con los cuales

suman 70 en todo el pais, com-
parados con los 27 que habia en
el afo 2000.

Las reuniones en México
aportan 1.43% al Producto In-
terno Bruto y el total de consu-
mos y demanda equivale a 18%
de la demanda total por viajes y
turismo del pais.

Lacontribucién delos recin-
tos al PIB asciende a 2.3 mil
millones de délares, que co-
rresponde a 0.27% del PIB
nacional. E] empleo generado
araiz de la actividad de los re-
cintos feriales corresponde a
151 mil 100 empleos, de los
cuales 85 mil son directos y
66 mil indirectos.

Las cifras hablan por si solas.
Aprovechemos la nueva dinami-
ca de cambio y propuestas en
que ha entrado el pais para re-
forzar el mayor niimero de acti-
vidades econémicas posibles y
capitalizar las oportunidades
que brinda el turismo, una disci-
plina por demas gratificante,
placentera y rentable,

*presidente Nacional del IMEF
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El turismo en México participa
con 8.6% del PIB y genera 2.4
millones de empleos directos.
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